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AVANT-PROPOS

 PANORAMA DE L’AIDE POUR LE COMMERCE 2017: PROMOUVOIR LE COMMERCE, L’INCLUSION ET LA CONNECTIVITÉ POUR UN DÉVELOPPEMENT DURABLE - © OCDE, OMC 2017

L'Initiative Aide pour le commerce a été lancée en 2005 dans le but de remédier aux contraintes sur 
le plan de l'offre et de l'infrastructure commerciale qui entravent souvent la participation des pays 
en développement au commerce mondial. Nous sommes fiers de dire que plus de 300 milliards 
de dollars EU ont été consacrés à des programmes et projets d'Aide pour le commerce depuis le 
lancement de l'Initiative. Nous notons que 27% de ces fonds ont été alloués aux pays les moins 
avancés et nous rappelons les difficultés auxquelles ces derniers sont encore confrontés.

Les données d'analyse collectées pour le présent rapport auprès des pays en développement et 
des pays les moins avancés, des communautés économiques régionales et de leurs partenaires 
de développement montrent que l'Aide pour le commerce produit des résultats contribuant au 
commerce inclusif et au développement. Les effets positifs des mesures de mise en œuvre de 
l'Accord sur la facilitation des échanges sont encourageants.

Pour promouvoir un commerce inclusif au service du développement durable, il faut améliorer 
la connectivité, physique et numérique. Sans connectivité, il n'y a pas de commerce et nous en 
pâtissons tous. Pour relever ce défi, il faut mobiliser plus d'aide pour le commerce et en améliorer 
la qualité. Le Programme de développement durable à l'horizon 2030 rend l'Initiative Aide pour le 
commerce encore plus pertinente.

En raison du niveau élevé des coûts du commerce, de nombreuses entreprises sont exclues des 
marchés, ce qui accroît l'isolement économique. De plus, on voit que les réseaux numériques sont 
étroitement liés à l'infrastructure commerciale physique et font partie intégrante du commerce. 
Aujourd'hui, quelque 3,9 milliards de personnes ne sont pas encore connectées; seule une personne 
sur quatre utilise Internet en Afrique et une sur sept dans les PMA.

La fracture numérique est aussi une fracture dans l'accès aux marchés. Sans une connexion à un 
prix abordable, les individus et les entreprises ne peuvent pas accéder au marché du Web. Et sans 
les compétences et l'environnement réglementaire nécessaires, les micro, petites et moyennes 
entreprises ne peuvent pas prospérer.

Il faut que cela change. Il faut réduire les écarts de connectivité. L'absence d'action pourrait accentuer 
les inégalités qui existent entre les pays développés et les pays en développement et, à l'intérieur 
des pays, entre les femmes et les hommes, les populations rurales et urbaines, et les grandes et 
petites entreprises.

Cette publication conjointe de l'OCDE et de l'OMC, à laquelle d'autres organisations ont contribué, 
examine ce qui est fait aujourd'hui et ce qu'il faut faire demain pour doter les pays en développement, 
et en particulier les moins avancés d'entre eux, des capacités humaines et institutionnelles et des 
infrastructures qui leur permettront de tirer davantage parti des possibilités commerciales.

Angel Gurría 
Secrétaire général de l'OCDE 

Roberto Azevêdo
Directeur général de l'OMC
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RDC République démocratique du Congo

RDP lao République démocratique populaire lao

RNB Revenu national brut

SADC Communauté de développement  
de l'Afrique australe

SFI Société financière internationale

SIECA Secrétariat permanent du Traité général 
d'intégration économique de l'Amérique 
centrale

SIFC Société islamique internationale  
de financement du commerce

SMSI Sommet mondial sur la société  
de l'information

SNPC Système de notification des pays créanciers

SPS Sanitaire et phytosanitaire

SYDONIA Système douanier automatisé

TI Technologies de l'information

TIC Technologies de l'information  
et de la communication

TVA Taxe sur la valeur ajoutée

UE Union européenne

UIT Union internationale  
des télécommunications

UNESCO Organisation des Nations Unies pour 
l'éducation, la science et la culture

UNESCO Organisation des Nations Unies pour 
l'éducation, la science et la culture

UPU Union postale universelle

USAID Agence des États-Unis pour  
le développement international
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C'est la sixième édition de la publication "Panorama de l'Aide pour le commerce". Depuis 2007, les éditions successives 
de cette publication phare ont mis en lumière les mesures prises par les gouvernements des pays en développement 
et leurs partenaires de développement pour mettre le commerce au service du développement. L'édition 2017 enrichit 
encore l'ensemble déjà vaste de données témoignant de l'efficacité de l'Aide pour le commerce. Elle explique comment 
et pourquoi la connectivité commerciale est essentielle pour l'inclusion, la croissance durable et la réduction de la  
pauvreté. Elle vise à éclairer à la fois les pratiques et les politiques concernant la contribution de l'Aide pour le commerce 
au Programme de développement durable à l'horizon 2030.

Près de 300 milliards de dollars EU ont été consacrés à l'Aide pour le commerce depuis que l'initiative a été lancée. 
Quelque 146 pays en développement ont bénéficié d'une aide pour le commerce, principalement en Asie (41,5%) et 
en Afrique (38,7%), 27% du total allant aux PMA. Les programmes régionaux et mondiaux ont reçu près de 15% du total 
des versements. Plus des trois quarts des versements sont allés à quatre secteurs: transport et entreposage (28,6%),  
production et fourniture d'énergie (21,6%), agriculture (18,3%), et services bancaires et financiers (11,1%).

La connectivité physique permet la circulation des marchandises et des services vers les marchés nationaux, régio-
naux et mondiaux. Aujourd'hui, elle est étroitement liée à la connectivité numérique. Les réseaux numériques sont 
rapidement devenus une partie intégrante du commerce mondial et ils offrent des possibilités de croissance en tant 
que marché. Des connexions numériques accessibles et abordables sont indispensables pour assurer la connectivité  
commerciale. Or 3,9 milliards de personnes dans le monde, dont beaucoup vivent dans les pays les moins avancés 
(PMA), n'ont pas encore accès à Internet.

Le Programme de développement durable à l'horizon 2030 comprend des cibles concernant l'accès universel et abor-
dable à Internet. Plus de 50% de la population des PMA a accès aux réseaux mobiles à large bande, mais les appa-
reils numériques et les raccordements au réseau fixe restent coûteux et offrent une couverture limitée. Le coût reste  
un obstacle majeur à l'utilisation accrue des TIC.

La fracture numérique peut aussi être considérée comme une fracture dans l'accès aux marchés et le coût des connexions 
numériques comme un coût du commerce. Les entreprises et les consommateurs qui ne sont pas connectés sont privés 
des possibilités offertes par l'expansion rapide du marché des biens et services achetés ou offerts en ligne. L'absence  
de connectivité numérique aggrave l'isolement économique.

De nombreux pays, à tous les niveaux de développement, prennent des mesures pour accroître la connectivité. Il faut 
agir à la fois sur le plan de l'offre de connectivité numérique (par exemple disponibilité de l'infrastructure des TIC et de 
la couverture réseau) et sur le plan de la demande (par exemple coût abordable et usage). Bien souvent, les stratégies 
et les mécanismes de coordination nationaux omettent de prendre en compte les points de vue et les contributions 
des fonctionnaires chargés du commerce. Dans de nombreux pays ayant un retard de connectivité, des efforts supplé-
mentaires pourraient être faits pour rendre l'environnement commercial plus favorable à la connectivité numérique.

Afin de réduire la fracture numérique, il faut mobiliser des fonds supplémentaires pour soutenir le développement 
de l'infrastructure de réseau, de marchés de services TIC dynamiques et d'environnements réglementaires adéquats. 
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Le financement est essentiel aussi pour aider à développer une infrastructure TIC abordable et fiable et à renforcer les 
offres de services connexes, en particulier pour les populations sous desservies ou non desservies. La réduction de la 
fracture numérique nécessite des politiques permettant d'accroître l'accès aux TIC et leur utilisation. L'Aide pour le com-
merce soutient les gouvernements dans ces efforts et l'on s'attend à une augmentation de la demande.

La lenteur du dédouanement et l'insuffisance de l'infrastructure matérielle font aussi obstacle au commerce électro-
nique. La numérisation des douanes et des organismes aux frontières peut accroître l'efficacité des services douaniers.  
À l'intérieur des frontières, une logistique commerciale efficace est toujours un facteur important, surtout dans un 
monde de plus en plus numérique. Il ressort du rapport qu'une action pour rationaliser les procédures douanières 
est une priorité pour les micro, petites et moyennes entreprises (MPME). L'entrée en vigueur de l'Accord de l'OMC sur  
la facilitation des échanges (AFE) répondra sans doute à bon nombre de ces préoccupations. n
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