Capitulo IV

Comercio de mercancias
y comercio de servicios
comerciales

En 2016, el valor de las exportaciones mundiales de mercancias descendi6 un 3%, debido
principalmente a que siguieron disminuyendo las exportaciones de combustibles y productos de las
industrias extractivas (-14% en 2016). La fuerte disminucion de los precios de los productos basicos
registrada en 2015 se detuvo en 2016 en la mayoria de los casos, excepto en el de la energia. El
precio de exportacion de todos los demas grandes grupos de productos (salvo el de los productos
alimenticios y las bebidas) disminuyé ligeramente, pero en menor medida que en 2015.

En 2016, las exportaciones mundiales de servicios comerciales aumenté un 0,4%. Las de servicios
de transporte siguieron disminuyendo, al haberse contraido el comercio en los sectores del transporte
maritimo y aéreo como resultado del estancamiento econdémico y el exceso de capacidad. A pesar

de los problemas de seguridad y salud experimentados en varias partes del mundo, los ingresos
mundiales por concepto de servicios de viajes aumentaron en un 2%, porcentaje que refleja un
aumento del 3,9% en el numero de llegadas de turistas internacionales en todo el mundo. Como
consecuencia del incremento del turismo intrarregional aumentaron las exportaciones asiaticas de
servicios de viajes, lo que era atribuible en gran medida a los viajeros chinos. Las exportaciones
mundiales de otros servicios comerciales aumentaron en un 1%. El sector mas dinamico fue el de los
servicios de tecnologia de la informacion y las comunicaciones (TIC), pero la brecha digital que existe
en lo que respecta al acceso a esa tecnologia y su uso constituye un obstaculo para la participacion
de Africa en este sector.
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Examen estadistico del comercio mundial 2017

Comercio de mercancias

Las exportaciones de mercancias
disminuyeron un 3%

La disminucion del 3% en términos de
valor de las exportaciones mundiales
de mercancias registrada en 2016 se
debio fundamentalmente a la fuerte
disminucion de las exportaciones

de combustibles y productos de las
industrias extractivas (-14% en 2016).
Con todo, este descenso fue menos
acentuado que el registrado en 2015

(-86%). Las exportaciones de productos

manufacturados disminuyeron
ligeramente (-2%), mientras que

las de productos agropecuarios
aumentaron levemente (+1%). En 2016
el valor total de las exportaciones de
productos manufacturados ascendio

a 11,2 billones de dolares EE.UU., lo

Grafico 4.1:

Exportaciones mundiales de mercancias, por grandes grupos de productos, 2016
(Parte porcentual)
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Fuente: Secretaria de la OMC.

que representaba mas del 70% de
las exportaciones mundiales en 2016
(vease el grafico 4.1).

La pronunciada disminucion de los
precios de los productos basicos
registrada en 2015 se detuvo en 2016
en la mayoria de los casos, excepto en
el de la energia (véase el grafico 4.2).
El precio de exportacion de todos los
grandes grupos de productos basicos,
salvo el de los productos alimenticios
y las bebidas, disminuyé ligeramente,
pero en mucho menos que en 2015.
El precio de los productos alimenticios
y las bebidas registré un leve aumento
(1%) debido a las desfavorables
condiciones meteorologicas en varias
regiones del mundo y la consiguiente
escasez de esos productos.

B combustibles y productos de las industrias extractivas

El precio de los minerales y metales
no ferrosos disminuyé un 5% en 2016,
si bien aumento el precio de algunos
productos, como el estafio (+12%), el
zinc (+8%), el plomo (+49%) y el mineral
de hierro (+4%). En cambio, bajo el
precio del uranio (-28%), el niquel
(-19%) y el cobre (-12%). Los precios
de la energia disminuyeron en un 18%,
y sobre todo el del gas natural (-34%).
El precio del petroleo crudo disminuyo
un 18%, mientras que el del carbén
aumento un 14%.

La Union Europea sigue siendo el
principal exportador de productos
agropecuarios

En 2016 los seis principales
exportadores de productos

W 2% Hierro y acero
l 12% Productos quimicos
W 11% Maquinas de oficina y
equipo para telecomunicaciones
Il 9% Automoviles

M 5% Prendas de vestir y textiles

34% Otras manufacturas

H otros productos/sin especificar



agropecuarios fueron los mismos

que en el afio anterior (véase el

gréfico 4.3). La Unién Europea sigue
siendo el principal exportador (38%
del mercado de exportacién, con 1
punto porcentual mas que en 2015).
La Argentina, que habia ocupado

el décimo puesto, paso a ocupar el
séptimo lugar en 2016. Tailandia bajo
un puesto en la clasificacién, al octavo
lugar, y Australia pas6 a ocupar el
décimo lugar, tras ocupar el octavo
puesto un afo antes. Como en 2015, la
India ocup6 el noveno puesto entre los
principales exportadores de productos
agropecuarios.

Los cinco exportadores principales

de productos agropecuarios fueron
también los principales exportadores de
productos alimenticios en 2016 (véase
el cuadro A15). Tres de esos cinco
exportadores principales son también
exportadores netos de productos
alimenticios (la Union Europea, el
Brasil y el Canada), mientras que dos
de ellos (los Estados Unidos y China)
son importadores netos de productos
alimenticios.

En 2016, aumentaron las exportaciones
de 5 de los 10 principales exportadores
de productos agropecuarios, mientras
que en 2015 habian disminuido en
esos 10 paises. En 2016, la variacion
porcentual anual mas alta correspondié
a la Argentina, con un aumento del 7%,
seguida de China (+59%). La mayor
disminucion de las exportaciones se
registro en Australia (-69).

Las exportaciones de los 10 principales
exportadores de estos productos
representaron, en su conjunto, mas del
73% de las exportaciones mundiales de
productos agropecuarios en 2016.
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Grafico 4.2:

Fluctuaciones de los precios internacionales, 2006-2016
(indice 2006 = 100)
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Grafico 4.3:
Los 10 principales exportadores de productos agropecuarios, 2016

(Miles de millones de dolares EE.UU. y variacion porcentual anual)
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La caida del precio del gas afecta
a Rusia y Qatar

Los principales exportadores de
combustibles y productos de las
industrias extractivas se vieron
afectados por la caida de los precios
en 2016. Sin embargo, la disminucion
(-18%) no fue tan pronunciada como la
registrada en 2015 (-47%).

Las exportaciones de combustibles y
productos de las industrias extractivas

se redujeron en 9 de los 10 principales
exportadores, con excepcion de Australia,
cuyas exportaciones aumentaron un
0,4% (véase el grafico 4.4), gracias, en
particular, al aumento de las exportaciones
de mineral de hierro y carbon. La mayor
disminucion de las exportaciones se
registro en la Federacion de Rusia
(-339%), seguida de Qatar (-32%); ambos
paises dependen de las exportaciones

de gas natural en mayor medida que los
demas exportadores principales.

Los Estados Unidos pasaron a ocupar
el tercer lugar entre los principales
exportadores de combustibles y
productos de las industrias extractivas
en 2016, mientras que la Arabia Saudita
paso del tercero al cuarto puesto en
2016. Qatar paso¢ del séptimo al décimo
lugar en la clasificacion.

Abrupta caida del valor de las
exportaciones de hierro y acero

En 20186, los principales exportadores

de hierro y acero se vieron afectados por
los bajos precios de las exportaciones

y la atonia de la demanda. Todos ellos
registraron una caida de las exportaciones
de hierro y acero; el porcentaje de la
disminucion varié del -1%, en el caso

de la India, a -15%, en el de los Estados
Unidos (véase el grafico 4.5).

La Unién Europea siguio siendo el
principal exportador, con el 38% de las

Grafico 4.4:
Los 10 principales exportadores de combustibles y productos de las industrias

extractivas, 2016
(Miles de millones de dolares EE.UU. y variacion porcentual anual)
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Grafico 4.5:

Los 10 principales exportadores de hierro y acero, 2016
(Miles de millones de dolares EE.UU. y variacién porcentual anual)
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exportaciones mundiales de hierro y
acero. La Federacion de Rusia pasé del
sexto al quinto lugar de la clasificacion
en 2016, mientras que la India paso del
décimo al octavo lugar. En cambio, los
Estados Unidos pasaron del quinto al
sexto puesto, el Brasil del séptimo al
noveno puesto, y Ucrania del noveno al
décimo puesto.

Las exportaciones suizas de
productos quimicos aumentan un 9%

En 2016, los 10 principales
exportadores de productos quimicos
fueron practicamente los mismos que
en el afio anterior (véase el grafico 4.6),
con excepcion de la India, que paso
del noveno al octavo puesto de la
clasificacion, y el Canada, que pasé del
octavo al noveno puesto).

Se incremento el valor de las
exportaciones de 3 de los 10
principales exportadores de productos
quimicos: Suiza (+9%), el Japon (+4%)
y la India (+29%). Las exportaciones de
la Republica de Corea se mantuvieron
estables, mientras que disminuyeron

las de los restantes exportadores
principales. El Taipei Chino experimento
la mayor disminucién (-9%), seguido del
Canada (-7%).

Se reducen un 8% las
exportaciones chinas de
maquinas de oficina y equipo para
telecomunicaciones

Entre los 10 principales exportadores
de maquinas de oficina y equipo

para telecomunicaciones (véase el
grafico 4.7), China registro el mayor
descenso (-8%) de las exportaciones
en 2016. Con todo, sus exportaciones
siguen representando aproximadamente
un tercio de las exportaciones mundiales
de esos productos. Las exportaciones
de Singapur disminuyeron un 5%, y

las de la Republica de Corea, un 4%.
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Grafico 4.6:

Los 10 principales exportadores de productos quimicos, 2016
(Miles de millones de dolares EE.UU. y variacion porcentual anual)
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Grafico 4.7:
Los 10 principales exportadores de maquinas de oficina y equipo para

telecomunicaciones, 2016
(Miles de millones de dolares EE.UU. y variacién porcentual anual)
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Las exportaciones de la Union Europea
y los Estados Unidos se mantuvieron
aproximadamente en el mismo nivel que
en 2015, mientras que registraron un
ligero incremento las del Taipei Chino
(+2%) y el Japon (+19%).

La UE mantiene una participacion
del 50% en las exportaciones
mundiales de productos de la
industria del automévil

Después de haber disminuido en 2015,
las exportaciones de productos de

la industria del automévil de la Union
Europea aumentaron un 4% en 2016
(véase el grafico 4.8), con lo que su
participacion en el mercado alcanzé el
50%. El Japon conservo el segundo
puesto (con una participacion del 11%
en las exportaciones mundiales y un
aumento del 8% en 2016), seguido

de los Estados Unidos (con una
participacion del 9%, y una disminucién
del 0,5%).

La Republica de Corea paso del
quinto al sexto lugar, mientras que en
el Canada se dio la situacion inversa,
al pasar ese pais a ocupar el quinto
puesto. La clasificacién de los demas
exportadores principales se mantuvo
invariable. Los mayores aumentos de
las exportaciones correspondieron a
Turquia (+15%) y la India (+10%),
mientras que las exportaciones de la
Republica de Corea fueron las que
registraron el mayor descenso (-8%).

Viet Nam ingresa al grupo de los
10 principales exportadores de
textiles

En 2016, China siguio siendo el
principal exportador de textiles

(con el 37% de las exportaciones
mundiales), a pesar de que sus
exportaciones disminuyeron en un 3%.
Le siguieron, por orden de importancia,
la Union Europea (con el 23% de las

Grafico 4.8:

Los 10 principales exportadores de productos de la industria del automovil, 2016
(Miles de millones de dolares EE.UU. y variacion porcentual anual)
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Grafico 4.9:

Los 10 principales exportadores de textiles, 2016
(Miles de millones de dolares EE.UU. y variaciéon porcentual anual)
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exportaciones mundiales y un aumento Grafico 4.10:
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Las exportaciones de prendas de
vestir de la UE aumentaron un 4%
en 2016, con lo que su participacion
en el mercado alcanzo el 26%.

Las exportaciones de Camboya y
Bangladesh fueron las que aumentaron
en mayor medida (+6% en ambos
casos). Las exportaciones de China
y los Estados Unidos fueron las

que mas disminuyeron (-7% y -6%,
respectivamente).
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Comercio de servicios comerciales

Debido al exceso de capacidad

en el sector del transporte,
disminuyen las exportaciones, pero
la recuperacion esta en marcha

El valor de las exportaciones mundiales
de servicios de transporte siguio
bajando en 2016 (-4%) y disminuy6 a
853.000 millones de dolares EE.UU.
Los mayores descensos se produjeron
en Africa (-9%) y Asia (-7%). El Oriente
Medio fue la Unica regién en que el
crecimiento fue positivo, lo que se debid
a la pujanza de las exportaciones de
servicios de transporte aéreo (véase el
grafico 4.11).

Las exportaciones mundiales de
servicios de transporte maritimo de
carga registraron una fuerte disminucion
(-13%) en 2016 (véase el grafico 4.12),
lo que se debio a un exceso de
capacidad en el sector del transporte
maritimo y a la atonia de la demanda
como resultado del estancamiento
economico. En particular, 2016 fue el
peor afio para el sector del transporte
de carga seca a granel. Los precios de
los servicios de transporte maritimo de
carga siguieron siendo excepcionalmente
bajos hasta el ultimo trimestre de 2016,
cuando se recuperaron gracias al
aumento de la demanda. Los precios
de los servicios de transporte en
contenedores siguieron una evolucion
similar y mejoraron a finales del afio,
cuando el sector comenzo a hacer frente
al problema del exceso de oferta.

La falta de dinamismo del comercio
también generd un exceso de oferta en

el sector del transporte aéreo, a pesar

de que el volumen de la carga aumento
un 3,8%." El exceso de capacidad trajo
consigo un descenso de los precios

del transporte aéreo de carga. Como
resultado, las exportaciones mundiales
de servicios de transporte aéreo de carga

T IATA “Air freight market analysis”.
2 OMC, Examen estadistico del comercio mundial 2016.

Grafico 4.11:

Exportaciones mundiales de servicios de transporte, por regiones, 2016

(Variacion porcentual anual)
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se contrajeron un 3% en 2016. Esa
contraccién fue similar a la experimentada
en otros modos de transporte de carga,
como el transporte por ferrocarril y el
transporte por carretera. Mas de la

mitad de las exportaciones mundiales

de servicios de transporte corresponden
al transporte internacional de carga,
principalmente por via maritima.?

En 20186, el crecimiento en el sector

del transporte aéreo internacional de
pasajeros siguio siendo sostenido como
resultado del aumento del nimero

de rutas internacionales (véase el
grafico 4.13). La tasa de crecimiento del
transporte internacional de pasajeros
mas alta se registré en el Oriente

Medio (11,8%, casi el doble de la

media mundial). En las lineas aéreas
comerciales, el coeficiente de ocupacion
(o sea, el porcentaje de asientos
ocupados por vuelo) en los vuelos
internacionales de pasajeros fue de casi
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82,8%. Sin embargo, el descenso de los
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Grafico 4.13:

Exportaciones mundiales de servicios de transporte aéreo y rendimiento de los servicios de transporte aéreo de carga y de
pasajeros, 2010-2016
(Variacién porcentual anual y millones de pasajeros)
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Grafico 4.14:
Exportaciones trimestrales de servicios de transporte (exportaciones mundiales precios, como resultado d(_e una mayor
y exportaciones de algunas de las grandes entidades comerciantes, primer competencia, afecto a los ingresos
trimestre de 2016 - cuarto trimestre de 2016) por concepto de transporte aéreo de
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gradualmente las exportaciones
mundiales de servicios de transporte
(véase el grafico 4.14). Los datos
sobre el transporte maritimo y aéreo
correspondientes al primer trimestre

de 2017 revelan un crecimiento solido
en esos sectores. El indice de trafico
de contenedores en los principales
puertos continué aumentando, como
también lo hicieron el transporte aéreo
internacional de pasajeros (+7,1%) y el
transporte aéreo de carga (+10,9%).
Las estadisticas a corto plazo de las
exportaciones de servicios de transporte
de las principales economias indican
que el sector se esta recuperando.

Asia registra el mayor incremento
de los ingresos por concepto de
servicios de viajes

Las exportaciones mundiales de
servicios de viajes aumentaron un 2%
en 20186, para alcanzar la suma de
1,205 billones de délares EE.UU. (véase
el grafico 4.15). Esas exportaciones
miden los gastos de los viajeros en
bienes y servicios durante su estadia
en el extranjero. El aumento registrado
en 2016 reflejaba un incremento del
3,9% en el numero de llegadas de
turistas internacionales en todo el
mundo. Aunque en varios lugares del
mundo seguia habiendo problemas de
salud y seguridad, en 2016 el nimero
de llegadas de turistas internacionales
alcanzé la cifra de 1.235 millones.*

El mayor aumento del numero de
llegadas de turistas internacionales
correspondio a las economias de Asia;
en la mayoria de los casos, los pasajeros
viajaban dentro de la regién. El aumento
se debid a una mayor conectividad aérea
y al abaratamiento de las tarifas aéreas.
La expansion del turismo dentro de Asia
dio lugar a un aumento del 5% de las
exportaciones de servicios de viajes de
la region, que fue el mayor de todas las

Grafico 4.15:
Exportaciones mundiales de servicios de viajes y llegadas de turistas

internacionales, por regiones, 2016
(Variacion porcentual anual)
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Nota: Los agregados regionales para las llegadas de turistas internacionales fueron calculados por la Secretarfa
de la OMC baséndose en datos de la OMT.
Fuente: Estimaciones de la OMC, la UNCTAD y el CCl.

Grafico 4.16:
Principales exportadores de servicios de viajes y llegadas de turistas

internacionales, 2016
(Variacién porcentual anual)
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Nota: En el caso de los Estados Unidos, el aumento de las llegadas de turistas internacionales corresponde al
periodo enero-agosto.
Fuente: Estimaciones de la OMC, la UNCTAD y el CCl; datos de la OMT y datos nacionales.

4 Organizacién Mundial del Turismo, “World Tourism Barometer”, marzo de 2017.



regiones. Las tasas de crecimiento de
las exportaciones de algunas grandes
economias y economias emergentes de
Asia fueron elevadas. Los ingresos por
concepto de servicios de viajes del Japon
aumentaron un 25% en 20186, tercer
afo consecutivo en que el crecimiento
fue de dos digitos. Australia, Tailandia y
la India también registraron importantes
incrementos como consecuencia del
marcado aumento del numero de turistas
internacionales (véase el grafico 4.16).

China desemperio un papel fundamental
en el crecimiento del turismo de las
economias vecinas en 2016. Los viajeros
chinos prefirieron destinos en Asia y los
viajes cortos a los de larga distancia.
Aproximadamente el 15% de las llegadas
de turistas internacionales a Australia,
mas de un cuarto de las llegadas a
Tailandia y el Japon, casi la mitad de las
llegadas a la Republica de Corea y dos
tercios de las llegadas a Macao, China

y Hong Kong, China correspondieron

a viajeros procedentes de China. Sin
embargo, en Hong Kong, China y Macao,
China disminuyo6 el nimero de llegadas
de viajeros procedentes de China,

asi como el promedio de los gastos
correspondientes, lo que se tradujo en
un descenso de las exportaciones de
servicios de viajes en las dos economias.
En 20186, correspondio a China el 21,8%
de los pagos mundiales por concepto de
viajes al extranjero. Si bien recientemente
China revis¢ a la baja sus estadisticas

de viajes, siguié ocupando el segundo
lugar a nivel mundial, detras de la

Unién Europea, en cuanto a gastos por
concepto de viajes.

Otras regiones también se beneficiaron
del aumento del nimero de turistas
extranjeros. En 20186, los ingresos

por concepto de servicios de viajes

de América del Sur y América Central
registraron un incremento del 4%, al
aumentar el numero de viajeros de los
Estados Unidos pese a la inquietud
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generada por el brote del virus de Zika
en varios paises. En el Oriente Medio,
las exportaciones de servicios de viajes
aumentaron en un 3%, mientras que las
de la Unién Europea se incrementaron
un 1%, al estabilizarse las fluctuaciones
de los tipos de cambio tras la volatilidad
registrada en 2015.

En Africa, en cambio, los ingresos

por concepto de servicios de viajes

se redujeron un 8%, al disminuir

el numero de llegadas de turistas
internacionales, debido, en gran medida,
a la fuerte disminucion del nimero de
turistas extranjeros en Egipto como
consecuencia de atentados terroristas.
Los ingresos de Egipto por concepto
de viajes disminuyeron en mas del 50%.
En el Africa Subsahariana, en cambio,
el crecimiento siguio siendo positivo.

En 20186, las exportaciones de servicios
de viajes representaron casi el 40% del
total de las exportaciones de servicios
comerciales de Africa.

Grafico 4.17:

La Organizacion Mundial del Turismo
prevé que en 2017 el numero de
llegadas de turistas internacionales
aumentara entre un 3% y un 4%.

Los servicios de alta tecnologia
impulsan el crecimiento de “Otros
servicios comerciales” en Asia y el
Oriente Medio

Las exportaciones mundiales de “Otros
servicios comerciales” (categoria

que incluye los servicios financieros),
tras disminuir un 5% en 2015,
aumentaron un 1% en 2016, para
alcanzar 2,584 billones de ddélares
EE.UU. (véase el grafico 4.17). Sin
embargo, los resultados en materia

de exportacion no fue la misma en

todas las regiones. Mientras que en la
Comunidad de Estados Independientes y
en América del Sur y América Central las
exportaciones siguieron disminuyendo
considerablemente, en otras regiones

el crecimiento fue positivo. En 20186, el

Exportaciones mundiales de “Otros servicios comerciales”, por regiones, 2016

(Variacion porcentual anual)
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Nota: La categoria “Otros servicios comerciales” comprende: construccion, servicios de seguros y pensiones,
servicios financieros, cargos por el uso de la propiedad intelectual no incluidos en otra parte, servicios de
telecomunicaciones, informética e informacion, otros servicios empresariales, y servicios personales, culturales y

recreativos.
Fuente: Estimaciones de la OMC, la UNCTAD y el CCI.
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Oriente Medio fue la region que registro
el mayor crecimiento (+5%), debido al
aumento de las exportaciones israelies
de servicios de informatica y servicios de
investigacion y desarrollo.

Los servicios altamente especializados
basados en el conocimiento
contribuyeron al aumento de las
exportaciones en Asia. Los ingresos

en concepto de cargos por el uso de

la propiedad intelectual, los servicios
financieros, los servicios de investigacion
y desarrollo y los servicios técnicos

y cientificos dieron impulso a las
exportaciones japonesas (véase el
grafico 4.18). En 20186, el Japon registrd
el crecimiento mas rapido entre los
principales exportadores de “Otros
servicios comerciales”. En otras de las
principales economias de la regién, como
la India, las exportaciones de servicios
de investigacion y desarrollo aumentaron
un 52%, mientras que en la Republica
de Corea, los derechos de licencia

para la utilizacion de los resultados de
actividades de investigacion y desarrollo
aumentaron un 13%.

Grafico 4.19:

Grafico 4.18:

Principales exportadores de “Otros servicios comerciales”, 2016

(Variacién porcentual anual)
10

_o0L L L L L
Union Estados India China
Europea Unidos

Ml 2015 M 2016
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En 20186, el sector de los servicios
de tecnologia de la informacion y
las comunicaciones (TIC) fue el mas
dinamico de la categoria “Otros
servicios comerciales” (véase el

Suiza Canada Corea,

Republica de

Singapur Hong Kong,

China

grafico 4.19); registro un crecimiento
del 4%, y alcanzé 493.000 millones de
dolares EE.UU., gracias a un incremento
del 5% en la Union Europea.

Exportaciones mundiales de “Otros servicios comerciales”, por principales categorias, 2016

(Variacion porcentual anual)
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Segun estimaciones de la Secretaria
de la OMC, en 2016 los servicios de
informatica (servicios relacionados

con el equipo de computacion

y sus programas informaticos y
servicios de procesamiento de datos)
representaron aproximadamente el
72% (353.000 millones de délares
EE.UU.) de las exportaciones de
servicios de TIC (véase el grafico 4.20).
También se estima que los servicios

de telecomunicaciones (incluidos

los servicios de telecomunicaciones
moviles, los servicios de redes primarias
de Internet y el suministro de acceso

a Internet) representaron el 23% de

las exportaciones de servicios de TIC.
Los servicios de informacion (incluidos
los servicios de bases datos, como

los de concepcion, almacenamiento y

Grafico 4.21:
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divulgacion; y los servicios de agencias
de noticias) representaron apenas el
5% del total de las exportaciones de
servicios de TIC.

En afios recientes, los notables
progresos tecnologicos y el aumento
de la conectividad han fomentado el
desarrollo de los servicios de TIC. El
numero de abonados a los servicios
de telefonia moévil ha aumentado con
rapidez, y practicamente todos los
habitantes del mundo estan abonados
a esos servicios (99,7 de cada 100
habitantes en 2016). El nimero

de usuarios de Internet ha seguido
aumentando, mientras que los precios
de los servicios de telecomunicaciones,
en particular los de banda ancha movil,
han seguido bajando. Los adelantos

Grafico 4.20:
Exportaciones mundiales de servicios
de telecomunicaciones, informatica e

informacion, 2016
(Porcentaje)
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Fuente: Estimaciones de la OMC, la UNCTAD y el CCI.
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tecnologicos han dado lugar a un
aumento de las exportaciones mundiales
de servicios de TIC, en particular los
servicios de informatica y los servicios
de informacion (véase el grafico 4.21).

La brecha digital es un obstaculo
a la participacion de Africa en las
exportaciones de servicios de TIC

En 20186, las exportaciones mundiales
de servicios de informatica siguieron
estando muy concentradas en
determinadas regiones. El 62,6%

de las exportaciones mundiales de
esos servicios correspondid a Europa
(principalmente la Union Europea),
seguida de Asia, con el 23,5%. Menos
del 1% de las exportaciones mundiales
de servicios de informatica procedieron
de Africa (véase el grafico 4.22).

Grafico 4.23:

La falta de infraestructura adecuada,
las bajas tasas de acceso a Internet y
una conectividad deficiente, asi como
la falta de conocimientos tecnolégicos
han constituido un obstaculo a la
participacion de las economias
africanas en el sector mas dinamico
del comercio de servicios (véase el
grafico 4.23). Sigue existiendo una
brecha digital entre las regiones
desarrolladas y en desarrollo en lo que
respecta al acceso a las tecnologias
de la informacion y las comunicaciones
y su uso. En consecuencia, los paises
en desarrollo se han visto marginados
en el comercio mundial de servicios, lo
que no les permite acceder plenamente
a las nuevas modalidades de dicho
comercio, como el comercio electrénico
y la participacion en las cadenas de
valor mundiales.

Grafico 4.22:

Exportaciones mundiales de servicios
de informatica, por regiones, 2016
(Porcentaje)
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El comercio en términos de valor anadido

¢Cual es el origen del “valor
afadido” en las cadenas de
suministro agroindustriales?

Las cadenas de valor mundiales

han contribuido a la fragmentacion
internacional de la produccion,
especialmente en el sector
manufacturero, en el que los paises

y las industrias se especializan en
determinadas tareas y en la produccion
de insumos para un producto final.

El sector agroalimentario brinda a las
economias en desarrollo posibilidades
para su incorporacion a las cadenas
de valor mundiales a través de la
produccion y el intercambio de
productos agropecuarios. Las cadenas
de produccion agroalimentarias
permiten a las pequefias y medianas
empresas (pymes) conectarse con

las pequenas explotaciones agricolas,
que constituyen la base de las

redes comerciales en las economias
emergentes, y facilitan asi su acceso a
los mercados internacionales.

Grafico 4.24:

La base de datos de la OCDE y la
OMC sobre el comercio en valor
afadido (TiVA) da indicaciones sobre

el origen del valor afiadido de las
exportaciones brutas y sobre las
corrientes comerciales que tienen

lugar dentro de las cadenas de valor
mundiales. Los datos incluidos en la
base de datos TiVA estan basados en
la Clasificacién Industrial Internacional
Uniforme (CIIU), que abarca todos los
sectores de la economia, incluidos los
productos primarios, los productos
manufacturados y los servicios.

Segun la definicion de la CIIU, la
agroindustria comprende principalmente
la produccioén, la elaboracién y la
conservacion de productos alimenticios
y bebidas, y productos de tabaco.

Segun estimaciones obtenidas de la
base de datos TiVA, alrededor del 70%
del valor afiadido de las exportaciones
de productos agroindustriales en

2011 provenia de industrias que
suministraban a las empresas

agropecuarias los insumos necesarios
para la fabricacién de los productos que
exportaban (véase el grafico 4.24). Los
productos intermedios de las industrias
primarias (principalmente insumos
agricolas) representaron el 23% del
valor total afadido de las exportaciones
del sector. Los insumos provenientes
de otras industrias manufactureras,
como las de abonos, plaguicidas,
herramientas y maquinaria agricola,
representaron el 10% del total.

Ademas, la parte correspondiente a
los servicios en el valor afiadido global
de las exportaciones de productos
agroindustriales fue muy importante: el
38% del valor afiadido total en 2011,
porcentaje muy superior al del valor
afadido por el sector agroalimentario
(29%). La creciente “servicificacion”
de la agroindustria se debe a que

los servicios permiten a las distintas
unidades de produccion de la cadena
de valor estar conectadas entre si.

Exportaciones mundiales de productos agroindustriales - origen sectorial del valor afiadido, 2011
(Parte porcentual correspondiente a la agroindustria en el total de las exportaciones brutas)
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Fuente: Base de datos TiVA de la OCDE y la OMC.
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Cuadro 4.1:
Origen geografico del valor afiadido de las exportaciones de productos agroindustriales, determinadas regiones y

economias, 2011
(Parte porcentual de las exportaciones totales de las economias)

Exportador UE 28 Ameg;: ra & Sudﬁri:.ntal El.lsr:la::ss
UE-28 86 1 1 3 0 0 0 1 7 100
América del Sur 2 91 1 2 0 0 0 1 3 100
Asia Sudoriental 3 1 82 2 0 0 2 2 8 100
Estados Unidos 3 1 1 86 2 1 1 1 4 100
Canada 2 1 1 10 79 1 0 1 4 100
México 1 0 1 10 1 83 0 1 2 100
Japon 1 1 2 2 1 0 87 1 4 100
China 3 3 5 4 1 0 1 75 8 100

. Origen intrarregional o nacional del valor afiadido de las exportaciones de productos agroindustriales

Fuente: Base de datos TiVA de la OCDE y la OMC.

Nota: América del Sur incluye la Argentina, el Brasil, Colombia, Costa Rica y el Pert. Asia Sudoriental incluye Brunei, Camboya, Filipinas, Hong Kong, China, Indonesia, Republica de

Corea, Malasia, Singapur, Tailandia y Taipei Chino.

La medicion del comercio en términos
de valor afnadido pone de relieve

la importancia de los servicios de
logistica en las cadenas de suministro
de productos alimenticios. Esto es
especialmente cierto en el caso de las
cadenas de suministro de productos
perecederos, que dependen en grado
sumo de la existencia de sistemas de
logistica eficientes y de conexiones
fiables a las cadenas de valor
mundiales. Se estima que, en 2011, la
parte correspondiente a los servicios
de transporte y distribucion (incluido el
comercio al por mayor y al por menor)
en las exportaciones mundiales de
productos agroindustriales fue del
18,5% mientras que la correspondiente
a la investigacion y el desarrollo y otros
servicios empresariales fue, en total,
del 7,5%.

Del cuadro 4.1 se desprende que
las cadenas de valor agroindustriales
estan organizadas principalmente a

nivel regional. En 2011, la parte del
valor afnadido intrarregional de las
exportaciones totales de la Union
Europea, América del Sur y América
Central y Asia Sudoriental fue de cerca
del 90% o mas.

Los Estados Unidos y la Unién Europea
son los principales proveedores de

las cadenas de valor mundiales en

el sector agroindustrial. Eso puede
deberse, en parte, al predominio de las
empresas multinacionales europeas y
estadounidenses en el sector, asi como
a la intensidad de los intercambios en
sus redes de filiales operativas. Los
Estados Unidos destinan buena parte
de sus exportaciones de productos
agroindustriales a sus asociados
regionales; en 2011, la parte de valor
afadido por los Estados Unidos en las
exportaciones canadienses y mexicanas
de productos agroindustriales fue del
11% y el 10%, respectivamente.

China tiende a ser un importador

mas que un proveedor de insumos

en las cadenas de valor mundiales

del sector agroindustrial. En 2011,

los insumos importados por China
representaron el 25% del valor afiadido
de sus exportaciones de productos
agroindustriales. Mas del 5% del valor
anadido de las exportaciones chinas de
productos agroindustriales correspondid
Unicamente a Asia Sudoriental. Los
productos alimenticios y la agroindustria
estan adquiriendo creciente importancia
en las economias del Asia sudoriental.
Por ejemplo, Malasia, Tailandia e
Indonesia se cuentan entre los
principales exportadores de productos
alimenticios del mundo, y producen

y exportan a sus asociados en las
cadenas de valor mundiales, para su
ulterior elaboracion, productos agricolas
semielaborados, como el aceite

de palma.



Segun un informe sobre la economia
digital encargado por el Gobierno
britanico en marzo de 2016, en los 10
afos anteriores el producto interno bruto
(PIB) del Reino Unido habria registrado,
en promedio, un crecimiento de 0,4

a 0,7 puntos porcentuales mas, si se
hubieran tenido en cuenta plenamente
los beneficios de la economia digital.’

Los nuevos modelos empresariales y los
adelantos tecnologicos han ayudado a
crear nuevas formas de lograr una mayor
eficiencia y reducir el costo del comercio
de mercancias y servicios. El desafio
consiste en hallar la manera de captar el
componente digital en la medicion de la
actividad nacional y transfronteriza.

Algunos términos, como “tecnologia de la
informacién y las comunicaciones (TIC)",
“comercio electronico’, “comercio digital” y
“economia digital” se utilizan a menudo de
manera intercambiable porque el alcance
de estos conceptos no esta claramente
definido. Sin embargo, para poder
cuantificar la repercusién de cada uno de

ellos, es importante definir su alcance.

Ademas, los gobiernos consideran

que esos adelantos tecnolégicos -o
“digitalizacion”- permiten incrementar su
participacion en el comercio internacional.
En general se estima que la digitalizacion
es un medio de ayudar a las pequenas y
medianas empresas (pymes) a participar
en mayor medida en los intercambios
comerciales y de facilitar la participacion
de las mujeres en el comercio. Cuando
se examinan las perspectivas comerciales
y de crecimiento econémico, a menudo
se hace referencia a la digitalizacion, que
ocupa un lugar central en los debates
sobre la automatizacion y la medida en
que la robotizacion -o la inteligencia
artificial- influira en el empleo en el futuro.
Se necesitan, pues, estadisticas que
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permitan medir e interpretar la repercusion
de la digitalizacion. Actualmente las
cuentas nacionales proporcionan
informacion sobre la estructura y el tamafio
de la economia en términos de valor
anadido, mientras que las estadisticas del
comercio internacional de mercancias y
servicios miden las corrientes comerciales
en valores brutos. Ademas, en las tablas
de suministro/uso globales se vincula la
produccion con el comercio para medir las
corrientes comerciales internacionales en
términos de valor afiadido.

Sin embargo, la nueva tecnologia que
permite el comercio electronico o, de
manera mas general, el comercio digital
repercute en la produccion, el comercio
interno y el comercio internacional. El
desafio que se plantea a la comunidad
estadistica internacional es encontrar la
forma de reflejar esas transacciones en
las estadisticas de comercio internacional
y, ulteriormente, en los agregados
macroeconomicos. Por ejemplo, écudl
es la linea divisoria entre mercancias y
servicios en los productos digitalizados?
éCabe aplicar las disposiciones del
Acuerdo General sobre Aranceles
Aduaneros y Comercio (GATT) o las del
Acuerdo General sobre el Comercio

de Servicios (AGCS)? éComo deben
clasificarse en un contexto estadistico?

La tecnologia en forma de acceso a
Internet afiade complejidad a la medicion
del comercio internacional. El comercio
digital proporciona a las pymes acceso
a mercados distantes y les permite
comprar productos punteros. También
ayuda a reducir el costo del comercio al
incrementar la eficiencia de las cadenas
de valor mundiales.

Se estan llevando a cabo en forma
paralela varias iniciativas encaminadas
a mejorar las estadisticas del comercio

° “UK richer and growing faster than official figures suggest’, The Financial Times, 11 de marzo de 2016.
¢ En marzo de 2016, la Comisién de Estadistica de las Naciones Unidas hizo suya una definicién de los servicios basados en la tecnologia de la informacién y las
comunicaciones, elaborada por la UNCTAD en colaboracién con otras organizaciones internacionales.

digital. Sin embargo, por el momento esas
iniciativas guardan relacion principalmente
con la conceptualizacion de los distintos
aspectos de ese comercio.

Si bien el concepto de comercio digital
solo ha pasado a ser una cuestion
primordial para la comunidad estadistica
en fecha reciente, ya se estan llevando a
cabo varias actividades en esa esfera. El
Grupo de Tareas Interinstitucional sobre
Estadisticas del Comercio Internacional
se encargara de coordinar esas
actividades para evitar la duplicacion de
esfuerzos y velar por que se adopte un
enfoque comun en el marco mas amplio
de la contabilidad econémica. Entre

las iniciativas dignas de mencion que
estan en marcha actualmente figuran la
colaboracion entre la OCDE y el Fondo
Monetario Internacional destinada a medir
mejor la digitalizacion en el marco de las
mediciones del PIB y la productividad,
asi como la labor que desarrollan la
Conferencia de las Naciones Unidas
sobre Comercio y Desarrollo (UNCTAD),
la Unién Postal Universal, la OCDE y

la OMC para medir las transacciones
comerciales electronicas transfronterizas.
Otras iniciativas que desarrollara el Grupo
de Tareas Interinstitucional incluyen

la utilizacion de una definicion de los
servicios basados en la tecnologia de

la informacion y las comunicaciones,
elaborada por la UNCTAD para obtener
datos sobre el valor de los servicios
suministrados electronicamente a través
de las fronteras.®

El Grupo de Tareas Interinstitucional sobre
Estadisticas del Comercio Internacional,
presidido por la OCDE y la OMCy que
rinde informe a la Comision de Estadistica
de las Naciones Unidas, se ha puesto a la
cabeza de los esfuerzos encaminados a
hallar la forma de responder al desafio que
plantea la medicion del comercio digital.
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